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Technology & Communication Srl

Technology & Communication Srl € un’agenzia che grazie alla
grande esperienza maturata del mondo della comunicazione,
dell'advertising, dell'editoria e del marketing si propone alle
aziende come partner affidabile e competente offrendo servizi
di consulenza strategica, creazione di contenuti coinvolgenti,
product placement e accesso a spazi fisici in eventi rilevanti.

T&C dal 2022 ha lanciato una divisione impegnata nel mondo
della sostenibilita dove fornire progetti di comunicazione
integrati, attraverso una serie di servizi tailor-made, aiutando le
aziende piu virtuose a comunicare efficacemente il proprio
impegno verso la sostenibilita, migliorandone la reputazione di
Brand ed accrescendone la visibilita.

Da questa esperienza nasce «365 giorni per la sostenibilita»
un piano realizzato per rispondere alla crescente necessita di
dar voce alle iniziative di sostenibilita nel mondo
dell’impresa.




INIZIAMO SUBITO

Analizziamo il contesto socio-culturale
della sostenibilita in Italia.
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SCENARIO

Un fattore che plasma le scelte d’acquisto!

Secondo il report "Il Cittadino Consapevole: il valore del trust nelle

scelte di consumo sostenibile" di Deloitte, pubblicato a luglio 2024,
piu di 9 consumatori su 10 premiano la trasparenza delle aziende
riguardo alle loro strategie di sostenibilita.

Proprio per questo prodotti e servizi sostenibili sono sempre piu
diffusi nel paniere degli italiani.

Negli ultimi sei mesi, poco piu della meta degli intervistati ha
dichiarato di averli acquistati e, rispetto all'anno precedente, per il
75% dei consumatori del campione la tendenza € in aumento!

! Rimane presente pero un 50% di consumatori che continua a non
adottare pratiche sostenibili per mancanza di informazioni sufficienti.

gg_m;m@mslhpdf Elabora2|one dat| acuradi Easy4green ‘
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https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/it/Documents/about-deloitte/cs-cittadino-consapevole-trust.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/it/Documents/about-deloitte/cs-cittadino-consapevole-trust.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/it/Documents/about-deloitte/cs-cittadino-consapevole-trust.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/it/Documents/about-deloitte/cs-cittadino-consapevole-trust.pdf

SCENARIO
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1.C
O ° Degli Italiani esprime maggiore fiducia
verso i Brand che condividono e
comunicano pubblicamente i propri
Degli Italiani afferma che la sostenibilita di obiettivi di sostenibilita.
un‘azienda sia un elemento fondante della
fiducia di un consumatore.
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https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/it/Documents/about-deloitte/cs-cittadino-consapevole-trust.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/it/Documents/about-deloitte/cs-cittadino-consapevole-trust.pdf

IN SINTESI...

Eh si, non lo sapevate?
Lo conferma I’ .

Secondo la ricerca riportata da PDI Business of Sustainability Index,
il di ragazzi appartenenti alla Gen Z afferma di voler
comprare da aziende con comportamenti sostenibili e
rispettosi dell’'ambiente. Inoltre, il della Gen Z afferma di
essere disposto a pagare di piu per prodotti o servizi sostenibili.

Contro il 72% dei Millenial, il 67% della GenX e il 62% appartenenti ai Baby Boomers.

E curioso scoprire come, anche focalizzandoci sui piu giovani
(GEN 2), l'attenzione per le scelte d'acquisto ricada su fattori
sociali e comportamenti etici dell’azienda stessa.

Questo ve lo facciamo raccontare direttamente dagli
studenti dell’'Universita Cattolica del Sacro Cuore...

EDELMAN TRUST BAROMETER (2024)

Ethical

Less competent Competent

Government 52 pts less

{%DEVS_TSTEHI competent than business

v
Unethical

Le imprese sono le del
percepito dei propri consumatori e vengono
ritenute pit competenti ed etiche rispetto ai

Governi e rispetto ai media.




LA RICERCA

Ethical

In collaborazione con gli studenti dell’Universita Cattolica di
Milano abbiamo svolto una ricerca per indagare la relazione
tra i giovanissimi consumatori italiani e la sostenibilita
aziendale.

| risultati hanno confermato quanto emerge dalle statistiche
appena condivise nelle slide precedenti. Loss competent

Competent

A fronte di un campione rappresentativo di oltre 1000 giovani
° . ° ° ° 7 ~ ° ° o Py Government 52 pts less
italiani di fascia d’eta compresatrai 16 e i 27 anni ¢ emerso Sovernn competent than business

che... il

Unethical

| degli intervistati ritiene piu
affidabili le parole delle aziende, contro
il 6.9% che rimane fedele ai Governi. LE AZIENDE SONO VISTE COME VERE

PORTATRICI DI CAMBIAMENTO!

Fonte: interviste condotte dagli studenti del Master Digital Communication Specialist dell'Universita
Cattolica del Sacro Cuore. Elaborazione dati a cura di Easy4green.



LA RICERCA

UNA FIDUCIA NON SOLO TEORICA!

I degli intervistati considera la sostenibilita come una
questione cruciale, oltre ogni altra problematica. Questa
generazione ¢ alla ricerca di autenticita e trasparenza.

La conferma arriva dal del campione: vedere risultati
concreti (es. report di sostenibilita) delle aziende rafforza la
percezione positiva di realta sostenibile agli occhi dei giovani
consumatori.

Peri ragazzi di oggi, la non si riflette
solo su emissioni o consumi. In realta significa soprattutto:
I'uguaglianza, |a parita di genere, il rispetto dei diritti, |a
sicurezza, la creazione di un ambiente positivo e salutare sul
posto di lavoro.

Fonte: interviste condotte dagli studenti del Master Digital Communication Specialist dell'Universita
Cattolica del Sacro Cuore. Elaborazione dati a cura di Easy4green.




LA RICERCA

UN VANTAGGIO COMPETITIVO!

Le aziende che scelgono di comunicare la loro sostenibilita non
solo guadagnano la fiducia dei giovani, ma si posizionano anche
come leader del cambiamento.

La trasparenza e |'azione visibile oltre ad essere apprezzate,
diventano un potente strumento di fidelizzazione del
consumatore.

| giovani, consapevoli e attenti, scelgono di supportare aziende
che dimostrano un impegno concreto verso la sostenibilita,
comunicandolo verso l'esterno: il del campione intervistato
ritiene essenziale che le aziende comunichino i loro sforzi in
modo sincero, chiaro, accessibile e semplice.

Fonte: interviste condotte dagli studenti del Master Digital Communication Specialist dell'Universita
Cattolica del Sacro Cuore. Elaborazione dati a cura di Easy4green.




...QUINDI?

Alla luce dei dati appena condivisi e del contesto analizzato € evidente come la
sostenibilita sia diventata una priorita per una grande fetta dei consumatori
italiani.

E sono i piu giovani a dimostrare maggiore sensibilita al tema!

Per far fronte ai nuovi trend esistenti le aziende necessitano di una strategia di
comunicazione efficace e mirata, capace di rafforzare la propria reputazione e
posizionarle come leader del cambiamento sostenibile.

Investire in una comunicazione di sostenibilita ben strutturata non e quindi
solamente una scelta etica, ma come mai prima d'ora un’‘opportunita di business
per creare legami forti e duraturi con i propri pubbilici.

Ma da dove cominciare? Con quale approccio? Attraverso quali strumenti?

Scopriamolo insieme!
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La terra su cui viviamo
non lI'abbiamo ereditata dai nostri padri,
I'abbiamo presa in prestito dai nostri figli

Antico Proverbio Masai
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LA PROPOSTA T&C

Il nostro percorso di 365 giorni
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GLI OBIETTIVI

Traffic
Reputation Generation

Brand
Awareness

Lead
generation
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«365 GIORNI PER LA
SOSTENIBILITA»



LAPPROCCIO STRATEGICO

Un‘opportunita da

365 giorni per la sostenibilita ¢ il nostro percorso annuale che
permette alle aziende di raccontare il proprio impegno
ambientale, sociale ed economico in modo coerente, autentico
e semplice. Utilizzando una strategia omnicanale ci assicuriamo
che i tuoi messaggi raggiungano i consumatori nei momenti
giusti e nei luoghi giusti, favorendo una connessione genuina e
duratura con i pubblici.

Questo approccio insieme alle iniziative di sostenibilita, se
comunicate correttamente attraverso i nostri canali, diverranno un
potente strumento di fidelizzazione e crescita per la tua
Impresa.

Ciascun messaggio condiviso avra quindi l'obiettivo di ispirare e
coinvolgere, dimostrando che l'azienda ¢ parte della soluzione,
non del problema!
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T&C SUSTAINABILITY
SYSTEM CANVAS

REPUTATION
SSINFUYMV
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| CANALI E GLI EVENTI

del mondo Technology & Communication
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IL CANALE
s easy4green
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;i easy4green
THE EASIEST WAY TO TALK ABOUT
CORPORATE SUSTAINABILITY.




EASYAGREEN

Easy4green ¢ un ecosistema creato per rispondere a
un importante quesito: oggi i temi della sostenibilita
aziendale e delle tematiche ad essa correlate, sono
argomenti trattati in maniera semplice e
comprensibile per tutti?

Il nostro intento € quindi di diffondere cultura e
divulgare contenuti in grado di spiegare in modo

semplice le azioni compiute ogni giorno dalle imprese.

Ci proponiamo come strumento per le
aziende che guardano alla sostenibilita
come mezzo di crescita.

s easy4green

LA MELA CHE PIACE A TUTTI, ANCHE ALLAMBINTE (D

LA MELA CHE PIACE A TUTTI, ANCHE ALL'AMBIENTE

Vieni a trovarci alla 54° Edizione dell'Earth Day a Roma dal 18 al 22 Aprile

marted, 7Maggo 2024 @

it A . GARANTIAMO UN FUTURO SOSTENIBILE
G easyagreen me R )
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e altre azioni
concrete.

3

I | Arbiects
La missione di Melinda: intervista al Diretto
Marketing Andrea Fedrizzi

Y EASVAOREEN

iyt | OroenEconommy
Kerr: Trasformare I'Efficienza
Energetica in una Missione Sociale

BY EASYAREEN



EASYAGREEN -

giovedi, TLugiio 2024 @ o in

Il modo semplice per parlare
di sostenibilita aziendale

2 easy4green

ECONOMIA CIRCOLARE v AMBIENTE v AGENDA 2030 v GREEN LIFESTYLE v GREEN ECONOMY

[iftervistel]  Green Economy

Next4Consulting ti porta verso un nuovo
percorso diinnovazione

BY EASYAGREEN

a Circolare

10 il Plastic Hub di

GMP: Green Mobility Guida all‘innovazione
Platform e la road map per... imprenditoriale:...

Un'intervistaesclusivaa

allEarth Day 2024

E Easy4green -
Tecnologia, info

The North Circular Path &

L'azienda The North Face & in prima linea nella promozione di una nuova cultura
sostenibile con iniziative mirate volte a ridurre I'impatto ambientale e a
minimizzare lo spreco di materie prime

Tra queste, spiccano "Renewed" 4+, una linea di abbigliamento e accessori
rinnovati creati da capi restituiti dai clienti, e "Eco” ‘L che offre prodotti realizzati
esclusivamente con materiali sostenibili.

Leggi ora tutti gli sforzi compiuti dal brand
https://Inkd.in/dSBxcrmh

13
The North Face: in primali éa

nella lotta per un mondo piusostenibile

Economia circolare
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EASYAGREEN -

FACEBOOK

. & ~De - e ospita la maggior‘
Viene celebrata e B produce pit del BlODlVERSlTA
ogni annoil giorno X “d : 5 o Py del pianeta Terra

MA

EIN
PERICOLO

dell'ossigeno e
che respiriamo .

Laricorrenza & stata ricopreiil > o 2
istituita dalle Nazioni . e

AWAKEN < Unite nel 2009 .
NEW DEPTHS /h.s defiafierricie

GIORNATA MONDIALE DEGLI OCEANI del pi*a ~ -
[ PERCHE > 2 l| : - - | {IL TEMA > 2

YOUTUBE

o

Click per aprire la nostra
intervista ad Alice Pari
(Fondazione Cetacea).

Intervista a Federico Priori di Spazioerre | i Intervistaa Gianluca Cecchet di i Intervistaa Michele Amici e Simone ¢ Intervista a Francesco Sirolli di
Easydgreen Next4Consulting | Easy4green Costantini di GMP | Easydgreen yourscienceEDU | Easy4green
1 visualizzazi 2 25 visualizzazioni + 6 giomi fa 14 visualizzazioni - 2 ane fa 3vi ne fa

Intervista a Simone Barison di CyberSA | i Intervista a Giovanni Quaratesi di Certified ¢ Intervista a Silvia Buzzi di Caviro | : Intervista a Luca Zaglio di Melinda |
Easy4green Origins | Easy4green Easy4green Easy4green
9 visuslizazioni + 1 mese fa 23 visualizazioni « 1 mese fa 24 visualizazioni « 1 mese fa 20 visualiz ese fa
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https://www.instagram.com/p/C0Q_gh4Ii7V/

IL CANALE: CINEMA

«UN MINUTO PER LA SOSTENIBILITA»
CINEVERSE - LANEWSLETTER AL CINEMA
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UN PER LA

Questo format nasce con l'intento di dare l'opportunita alle
aziende di avere un luogo per poter raccontare il proprio
impegno verso la sostenibilita.

All'interno dei cinema!

Perché il cinema?

Il cinema ¢ il luogo ideale perché, oltre a catturare I'attenzione
del pubblico in un ambiente immersivo e privo di distrazioni,
rende il messaggio pit memorabile attraverso un'esperienza
visivamente coinvolgente e divertente.

Al cinema, prima all'interno dei foyer e poi seduti sulle poltrone,
si crea un'atmosfera positiva e rilassata, favorendo una
maggiore ritenzione del messaggio aziendale.

Easy4green avendo un Tone Of Voice molto semplice e

diretto, ha calcolato come tempo perfetto per poter trasmettere

il messaggio quello di un minuto. A0 ECHNOLOGY
{‘?6’.‘5' COMMUNICATION




UN PER LA

17 Goals - SDG's

® |ntro: presentazione progetto un minuto per la sostenibilita

= Easydgreen presenta: Goal SDG’s riferito all’‘azienda

= Messa in onda del video / infografica o dei filmati girati ad hoc

= Qutro: pay off Easydgreen e CTA con invito a visitare il sito per approfondire I'iniziativa

oy UN MINUTO PER

'd LA SOSTENIBILITA i easy4green Logo Bran d

presenta

IL MODO SEMPLICE PER PARLARE Yaltolishto: o
DI SOSTENIBILITA AZIENDALE easy4green.it
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UN PER LA

Brand Tips

= Intro: presentazione progetto un minuto per la sostenibilita

= Easy4green presenta: Brand protagonista e relativo progetto/comportamento

= Messain onda della video intervista o dei filmati girati ad hoc

= Qutro: pay off Easydgreen e CTA con invito a visitare il sito per approfondire l'iniziativa

@y Y wores ;i easy4green

presenta

LA SOSTENIBILITA

IL MODO SEMPLICE PER PARLARE Visita il sito .
DI SOSTENIBILITA AZIENDALE easy4green.it
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DEM-AGAZINE

Ogdgi, in ltalia, un terzo dei biglietti cinematografici viene
acquistato online, con una media di 3 biglietti per cliente. Questa
tendenza & in crescita costante, gli utenti scelgono di prenotare o pre-
acquistare i biglietti, evitando code e disagi.

Per tali ragioni disponiamo di un database di circa 3 milioni di utenti
contattabili ai fini di marketing.

In questo scenario, assieme al nostro partner Echo,
proponiamo «Cineverse» una newsletter settimanale, di
taglio sia editoriale che promozionale che ricorre ogni
giovedi e che raggiunge 1 milione di utenti selezionati
tra i piu attivi del database.

LO20e

Cel- 3 mm*
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DEM-AGAZINE

All'interno della newsletter settimanale sara presente una rubrica
Easy4green dedicata al mondo della sostenibilita.

All'interno di questo spazio, voi aziende avrete l'occasione di

raccontare le vostre iniziative ad un pubblico ampio e «click-readyn».

Uscendo il giovedi la newsletter contiene gli aggiornamenti per
I'imminente weekend e mantiene la seguente struttura:

Film in uscita o in programmazione;
Curiosita dal mondo del cinema;

Spazi promozionali (banner top);

Spazi promozionali (banner editoriale);
Trailer dei film in uscita;

. Spazi promozionali (banner anteprime);
Coming soon e curiosita sui film in uscita.

NOUTAWN =

ol
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DEM-AGAZINE

@YAMAHA

L'INGRESSO AL FANTASTICON FILM FEST E INCLUSO NEL BIGLIETTO DI
MILAN GAMESWEEK&CARTOOMICS.

VINCICONTROLLSZ.IT

Five Nights at Freddy's ilar Pross'!namente
Sapevate che Lui e Sofi avevano gia I TF allel al cinema
incontrato il Conte Dracula?

a setti

CS: Se questi film sono troppo per te, magari
preferisci vedere un thriller o andare al cinema
con la famiglia per Halloween allora:

Five Nights at Freddy's Biancaneve

Debutto col botto nel mondo, cosa Slitta di un anno l'uscita del live-action
dobbiamo aspettarci? ma almeno abbiamo unimmagine!

Leggi tutto!
Leggi tutto!

Me Contro Te Il Film - Vacanze
in Transilvania

Sapevate che Lui e Sofi avevano gia
incontrato il Conte Dracula?

Anatre in vacanza nel nuovo film lllumination, e si ride parecchio!

Henry Cavill diventa immortale!

Sara lui il protagonista del I limoni d'inverno
remake di Higlander

| limoni d'inverno Christian De Sica parla del

film in cui & stato se stesso
Leggi !
ScreenWEEK e Comingsoon
consigliano

"CIAO, AMANDA, TU

NON MI CONOSCI,

MA 10 CONOSCO TE.

VOGLIO FARE UN GIOCO..."

Roma invasa dai fan La Festa del Cinema The Killer Thanksglvlng
di Mare Fuori 2023 L'atteso film di David Fincher con Un giorno del ringraziamento cosi
3 Michael Fassbender arrivera presto non lo avete mai visto!
Una folla cosi Scopri chi sono i vincitori
non si era mai vista! di questa edizione. su Netfix.

" .o*
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GLI EVENTI

.RENESS
.nd3d
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.L’EVENTO: _
«inegreen"

Il cinema che conta la sostenibilita
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Dal 25 al 27 settembre 2024

In occasione della Milano Green Week, |a pit importante
manifestazione milanese di eventi legati alle tematiche della
sostenibilita si svolge .

Attraverso unattivita multimediale e per mezzo della potenza
del grande schermo cinematografico diamo voce alle
aziende, attraverso esperienze, sfide e successi.

Nella prestigiosa cornice dello storico cinema Gloria, il nostro
appuntamento, suddiviso in tre giorni di incontri, dibattiti,
testimonianze e proiezioni vuole dare visibilita ad esempi di
imprenditoria virtuosa.

»Cinegreen'

Il cinema che sostenibilita

La Milano Green Week permette di
raccontare I'impegno di cittadini,
associazioni ed enti, da un punto di
vista ambientale e del benessere
delle persone.

La citta come laboratorio della
transizione ecologica.

| NOTORIO - |

| CINEMAS |
/|




L'EVENTO:
EARTH DAY ITALIA



EARTH ITALIA

Earth Day Italia ¢ |'organizzazione italiana dell’Earth Day Network
di Washington che da piu di 50 anni, il 22 aprile, celebrala
Giornata Mondiale della Terra nei 193 Paesi membri delle Nazioni
Unite, arrivando a coinvolgere 2 miliardi di persone attraverso
I'opera di 75mila partner.

Anche in ltalia I'Earth Day rappresenta il
piu impattante evento di
sensibilizzazione alla tutela del Pianeta,
registrando picchi di visibilita mediatica che
superano 200 milioni di impression e
coinvolgendo nei propri eventi celebrativi
oltre 300mila visitatori.

/-
EarthDay(talia




VILLAGGIO PERLATERRA IS fivieipiemieciy

> ,'o {5,’3 3 hﬁﬂ 2

Il Villaggio per la Terra si svolge nei giorni precedenti il 22 e LATERRAZZA "“\ 3
G : : . <5 ben  DEL PINCIO _

aprile di ogni anno presso la storica location del Galoppatoio di -,

Villa Borghese e della Terrazza del Pincio. Neg ‘

25

Dall'edizione 2024 abbiamo aggiunto la Casa del Cinema in Villa
Borghese, sede di importanti convegni, talk show ed incontri
dedicati alle tematiche relative all'economia d'impatto,
all'innovazione ed allo sviluppo sostenibile.

.-

ATV
n——

4
W
.

L'impegno del Villaggio per la Terra si pone l'obiettivo di N . ‘
costruire la collaborazione ¢ il dialogo tra tutte le realta. 2 T RONT, Ve N LA

.*
‘.'.IIII“‘

Nel corso della manifestazione ogni partner potra incontrare il
suo potenziale pubblico presso lo stand che gli sara dedicato
nell'area a lui piu «convenienten.

~

-
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IL 22 APRILE

LA DI FUKSAS #2

!“’dr—“i_—‘ N
La gl|ornat§ celebrgtlva della terra si arhcola in d'ue event T et "kium" B a »7[ |
nell’esclusiva location della Nuvola di Fuksas, situata nel - : 1 55 Ilseo delle;Civilta e e

R W 7 o s Prehistoric artifa I e 5

moderno quartiere di Roma EUR. = &globa cutures:

e AR ’ 5
Y ) e e

-

~ObeliscodijMarce

p PSR Ornate carved obelis
Il OnePeopleOnePlanet con 14 ore di diretta televisiva S LN , B ISR conitod pyce)
trasmesse live su RaiPlay ed Earthday.it e in differita su T B N - oy e =
Vaticannews.va; Spettacoli, Talk Show, Testimonianze
Internazionali, Premi, Documentari, Format televisivi,

Collegamenti internazionali.

Lo storico Concerto per la Terra di Earth Day ltalia,
realizzato nell'ultimo anno con gli artisti Ambassador:
Arisa, Tommaso Paradiso, Ermal Meta e Leo Gassmann.

LY
7

e
W
y
4
|
|
|

Ogni azienda ha modo di fare valere la propria
presenza e di strutturare la diffusione di messaggi di

comunicazione.

/—
EarthDay(talia




TIMELINE
| TOUCHPOINT DEL PROGETTO
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- TOUCHPOINT DEL PROGETTO

EASY4GREEN

1 MINUTO PERLA
SOSTENIBILITA

CINEGREEN

EARTHDAY ITALA

1 minuto per la 1 minuto perla 1 minuto perla 1 minuto perla
sostenibilita sostenibilita sostenibilita sostenibilita
— I I I
Cinegreen
25-27 settembre
Earth Day

22 aprile

LEGENDA
Articoli Easy4green

Declinazione social Easy4green
Attivazioni al Cinema

Eventi sul territorio
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A
oo TECHNOLOGY

Dati e strategie elaborati da 'If.‘.%. COMMUNICATION

TELEFONO E-MAIL SITO

mlangs@tec-com.it

' i tec-com.it
marketing@tec-com.it tec-com.it

(+39) 347 8858211

Technology & Communication Srl | Via Valparaiso, 4 | Milano - 20144



https://tec-com.it/
mailto:mlangs@tec-com.it
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